Noritake
In 1878 richtte een Japans edelman, Ichezaemon Morimura IV genaamd, een handelshuis op onder de naam: Morimura Kumi (= de gebroeders Morimura). Het handelshuis had zijn hoofdkantoor in Tokio en een nevenvestiging in New York. Het huis exporteerde traditionele Japanse voorwerpen, zoals papieren lantaarns, porselein en andere cadeau-artikelen naar de Verenigde Staten, alwaar afzet via het kantoor in New York plaatsvond.

Morimura besefte goed dat de VS een enorm afzetgebied kon zijn, wanneer zijn producten aan de behoefte en de smaak van de Amerikanen zouden voldoen.

De gebroeders kochten aanvankelijk ongedecoreerd porselein en lieten dit in nabij gelegen decoratie-ateliers met de hand beschilderen. De kwaliteit ervan wisselde met de professionaliteit van de voor hen werkende decorateurs. Dit porselein werd met de hand van een merk voorzien in traditionele Japanse tekens: Ni hon, oftewel Nippon, hetgeen Japan betekent.
Een bezoek aan de wereldtentoonstelling in Parijs door Ichizaemon Morimura deed bij hem het idee ontstaan dat de exportresultaten van zijn bedrijf gebaat zouden zijn bij het maken van, op westerse leest geschoeid, porselein van hoogwaardige kwaliteit.
Hij richtte daartoe op 1 januari 1904 “Nippon Toki Kaisha Ltd.” op, de voorloper van het huidige bedrijf Noritake. De fabriek werd gesitueerd in een regio waar de goede grondstoffen hiervoor aanwezig waren, in het plaatsje Noritake.

Het duurde echter tot 1914 alvorens de juiste hoogwaardige kwaliteit porselein naar de VS geëxporteerd kon worden. Als merk werd gekozen voor een lauwerkrans met daarin de letter “M”, de eerste letter van de naam Morimura, en de toevoeging “hand painted”.

De eerste wereldoorlog bracht het besef dat verder gemechaniseerd zou moeten worden om te kunnen blijven concurreren. In het begin van de jaren 20 werden machines in bedrijf genomen die massaproductie mogelijk maakten, maar wel van hoge kwaliteit. Vanaf die tijd werden de serviezen in New York ontworpen en men stapte over op art deco motieven. Door de recessie van de jaren 30 keerde men terug naar meer traditionele ontwerpen, omdat men verwachtte dat deze beter zouden verkopen.
Het bombardement door Japan op Pearl Harbor maakte een abrupt einde aan de export naar Amerika.

Omdat de kwaliteit van het porselein vlak na de 2e wereldoorlog minder is worden nu de artikelen verkocht onder de merknaam “Rose China”, met aanvankelijk als toevoeging “made in occupied Japan” of “occupied Japan”, maar reeds in 1947 duikt de bekende lauwerkrans weer op.
In 1948 komt de export weer op gang.

In 1953 wordt de letter “M” in de krans vervangen door de “N” van Noritake.

In 1963 wordt voor de westerse markt de Engelse naam van het bedrijf “Noritake Company Ltd.” ingevoerd en het merk dienovereenkomstig aangepast.

Dezelfde naam wordt in 1981 ook voor het Japanse bedrijf ingevoerd. 
In 2004 vierde het bedrijf zijn honderd-jarig bestaan. Men exporteert momenteel naar zo’n honderd landen, verspreid over de gehele wereld.
Er zijn ondertussen zo’n 400 verschillende merken bekend, die lang niet allemaal meer thuis te brengen zijn, omdat gedurende de 2e wereldoorlog substantiële delen van de archieven verloren zijn gegaan.

